Zostan
sponsorem

Oferta biznesowa 24/25




% Przychody z marketingu sportowego
= wsezonie 2023/24

>130

Firm zwigzanych umowami biznesowymi

Gra
Z biznesem » + 51000

#ZawszeW13 Klientéw biznesowych korzystajgcych
z oferty Klubu w sezonie 2023/24
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Ulga podatkowa dla

Ulga sponsoringowa jest

przedsiebiorcow, ktorzy sierowan do:

angazujg sie w gy ooy
° y 1 ozarolniczej dziatalnosci

dziatalnosc spotecznie e

opodatkowane na ogodlnych

pOtheCZ ng (CS R) zasadach wedug skali

podatkowej lub podatkiem
liniowym

» podatnikéw CIT,
uzyskujgcych przychody

inne niz przychody z
zyskéw kapitatowych
1100%
I (o)

L jako koszt uzyskania przychodéw

100 zi 150 zi

na wsparcie odliczone od
klubu podatku

ﬁ Widzew Lddz | Sponsoring sportowy

W praktyce ulga
pozwoli
podatnikowi
rozliczy¢ w
podatku
dochodowym
150%
poniesionych
kosztow:

150%

jako odliczenie w ramach ulgi



Podstawowe wartosci marketingu
sportowego Widzewa Lodz

Aktywizacja

To strategiczny kierunek myslenia o Sponsoréw Widzewa docenia lojalnosé kibicow
marketingu sportowym w naszym Klubie rozumiang przez procent zapetnienia Serca todzi

Ewaluacja

Cykliczna weryfikacja zatozonych celéw plus
ewentualna korekta dziatan

Komunikacja

Przygotowanie planu komunikacji przed podpisaniem umowy
to jeden z kluczowych elementow wzorowej wspotpracy

Sponsoréw Widzewa podkresla przejrzystos¢ oferty biznesowej
jako najwazniejszy element propozycji sponsorskiej

y
Elastycznos¢ = R ==t =
Sponsoréow Widzewa wskazuje zaangazowanie kibicow w tresci

Nie liczy sie sztywny zapis na umowie — dla nas najwazniejsze sponsorskie jako jeden z gtéwnych powodéw podpisania umowy
jest kreatywne podejscie do realizowanych projektow

Edukacja >85%

Pomagamy zrozumie¢ zasady marketingu ] ; W
sportowego, by uzyskaé maksymalna Sponsorow wskazuje szeroka baze kibicéw jako
skuteczno$é w dziataniu jeden z gtéwnych powodéw podpisania umowy




- liczba pozytywnych reakcji w mediach
spotecznosciowych Klubu po ogtoszeniu
Panattoni jako Sponsora Strategicznego
Widzewa t6dz

| Robert Dobrzycki

. CEO & Co-owner Panattoni Europe G r
Juz dwa lata temu zdecydowaliSmy sie, aby nawigza¢ pierwsza , , a

wspotprace z Widzewem w ramach Akademii Widzewa, co swietnie
wpisuje sie w naszg strategie odpowiedzialnego prowadzenia biznesu i

®
wspierania spotecznosci lokalnych. Z b I Z n e S e m
Teraz przyszedt czas, aby pojs¢ o krok dalej i nawigza¢ wspdtprace na
jeszcze wyzszym poziomie. Mam nadzieje, Ze to strategiczne
partnerstwo pozwoli Widzewowi dalej sig rozwijac. #ZawszeW13
Wsparcie miedzynarodowej firmy jaka jest Panattoni bedzie stanowito
wazne zaplecze dla Klubu, a dla nas bedzie symbolem wspierania nie

tylko biznesu w wojewodztwie todzkim, ale rowniez druzyny pitkarskiej,
ktéra ma szanse siegac jeszcze wyzej.




Strategia budowania relacj

sponsorskiej

&

il
/I|

79 @

Weryfikacja celéw potencjalnego
sponsora

Weryfikacja potencjatu marketingowego

Przygotowanie dedykowanej oferty

Utozenie planu komunikacji i aktywizacji
pakietu

Ewaluacja dziatan w ustalonych okresach

Widzew Lddz | Strategia

Zostan
sponsorem




Widzew todz | Strategia

Strategiczny cel marketingu sportowego w
Widzewie todz

Podstawowym zadaniem Klubu

nie jest sprzedaz pakietu, nasz cel

to znalezienie rozwigzan oraz odpowiedzi na
cele stawiane

Klubowi przez Sponsora

“Nowoczesny marketing sportowy to przede wszystkim budowa
relacji z zaangazowang kibicowska spotecznosciag, networking
biznesowy, dziatania wspierajgce procesy sprzedazowe
i pozyskiwanie leadow. Posiadamy wiedze, zasoby i narzedzia,
dzieki ktorym wspdlnie osiggniemy strategiczne cele i korzysci
biznesowe”.

Kluczowe cele marketingu sportowego
w Widzewie todz

Zwiekszenie rozpoznawalnosci marki Sponsora

Zwiekszenie Swiadomosci
oferowanych produktédw i ustug Sponsora

Zbudowanie przewagi na rynku pracy w sektorze
dziatalnosci Sponsora

Zbudowanie wspdélnej polityki CSR
Klubu i Sponsora

Aktywizacja umowy
poprzez dedykowane dziatania Sponsorskie



Profil marketingowy kibica
Widzewa Lodz

80% do 20% Kibicow Widzewa ma pozytywne skojarzenia

y - zwigzane z marketingiem sportowym

> 88%

Kibicow bardzo dobrze ocenia sposéb prezentowania
sponsorow Widzewa w kanatach komunikacji Klubu

>72%

Kibicow Widzewa podejmuje decyzje o zakupie ze
wzgledu na sponsorowanie Klubu przez dang marke

Stosunek liczby mezczyzn do liczby
kobiet wsrod kibicow Widzewa

>90%

Kibicow jest zatrudnionych lub posiada
status przedsigebiorcy

>70%

Kibicow Widzewa
ma miedzy 25 a 49 lat

> 60%

Kibicow Widzewa posiada
wyzsze wyksztatcenie

60% do 30%

Stosunek kibicow Widzewa zamieszkujacych

miasto £6dz do Wojew6dztwa Lédzkiego Kibicow korzysta z promociji, konkursow
i aktywizacji przygotowanych przez sponsorow




Widzew tddz | Strategia

Budowanie wizerunku marki

Ekspozycja marki na stroju meczowym
Ekspozycja marki na bandach LED
Ekspozycja marki na no$nikach statycznych
Ekspozycja marki w strefie kibica
Ekspozycja marki w social media Klubu

Ekspozycja marki w ramach aktywizacji umowy

Wspieranie sportu dzieci i mtodziezy
>

Pakiety sponsorskie dedykowane Akademii Widzewa
Pakiety dedykowane osrodkom Mtodego Widzewa
Treningi specjalne z zawodnikami | zespofu Widzewa
Komunikacja marki poprzez turnieje pitkarskie dla dzieci

Realizacja dodatkowych dziatarn w ramach aktywizacji umowy

YV V.V V V V

ObszaryJ4EIED

Polityka CSR

Wspieranie akcji charytatywnych

Dedykowane konkursy charytatywne — pitkarz meczu
Pakiety specjalne: Dzien dziecka, Widzewska Choinka
Wizyty w szkotach i szpitalach

Projekty specjalne jak Mtodzi w Sercu todzi

Specjalny sektor rodzinny na stadionie Widzewa

Empolyer Branding

v' Wycieczki dla pracownikéw na stadion Widzewa

v' Turnieje pitkarskie dedykowane pracownikom Sponsora
v' Pakiety biletow dla wspdlnych wyjazdéw na mecz

v' Spotkania Widzewskiego Klubu Biznesu
v

Dedykowane gadzety dla pracownikdw Sponsora



_\‘V'

i www. etpromo pl | dl

WeSTMINSTER

| 'A“ \/ | A
Tl F’KPCARGO’ ' " Y \

,<‘

EKSPOZlYCJS.?MWD ‘. WW owczary. p|” ZCB OWCZARY

SPRAWDZ NA W\M'W O'

EKSPOZYCJA
UEE TEEAY




“ wWipzgw £6D 25

-



Widzew Lo6dz | Raport spotecznej
odpowiedzialnosci

9%

Ocena Widzewa w obszarze
Spoteczenstwo

Spoteczna odpowiedzialno$¢ Widzewa

o Raport prezentuje i omawia wyniki
przeprowadzonej przez Institute for Sport
o Governance, Wydzial Zarzadzania Uniwersytetu

Warszawskiego oraz Sportimpakt analizy poziomu

Ocena Widzewa w obszarze o;lpowigdzialnqs’ci spo’recznej oW ‘klupach
£ 3 pitkarskich grajgcych na co dzien w najwyzszej
Srodowisko klasie rozgrywkowej w Polsce.

Liderem analizy wsrdd klubéw PKO BP Ekstraklasy
okazat sie Widzew L6dz, a na kolejnych miejscach

7 1 o znalazly sie Warta Poznan i Legia Warszawa.
/0 :
Ocena Widzewa w obszarze I I erem

Rzadzenie
Analizy odpowiedzialnosci
Warta— '/ /dzew todz kiubéw PKO Ekstraklasa S.A.

; Legia
Poznan . . | .
Warszawa Wydziat Zarzgdzania Uniwersytetu Warszawskiego
2 Sportimpakt | Institute for Sport Governance

*Zrédfo: Analiza odpowiedzialnoéci klubéw PKO BP Ekstraklasy za sezon 2022/23



Widzew todz | Oferta biznesowa

Zostan
sponsorem

Strategia budowania
oferty sponsorskiej

’po okresleniu c€lOW oraz ustaleniu
budzetu kluczowym dziataniem jest
wybér odpowiedniej

dla Sponsora pozycji w drabince
Sponsorskiej Klubu”.
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Sponsor StrategicznySponsor Strategiczny to najwazniejszy

ﬁ Widzew Lédi | P|ram|da SponSOI‘Ska pakiet swiadczen dostepnych w ramach struktury sponsorskiej

Akademii Widzewa.

Sponsor Strategiczny

Odpowiednia pozycja panstwa firmy w strukturze sponsorskiej Klubu to podstawa udanej wspotpracy.

Wierzymy, ze wybrany pakiet w petni zaspokoi Parnistwa oczekiwania wobec wspotpracy sponsorskiej Pakiet Sponsora Generalnego zapewnia firmie ekspozycje
. ; p . na froncie koszulki meczowej w wymiarze 175 cm3.
i otworzy droge do poszerzenia wspodtpracy w kolejnych latach.

Sponsor Generalny

Sponsor Gtéwny moze liczy¢ zaréwno na eskpozycje na stroju
meczowym pierwszej druzyny (rekawek) , jak i we wszystkich

- Sponsor Strategiczny najwazniejszych kanatach komunikacyjnych Klubu.

Sponsor Gtéwny

- Sponsor Generalny

W ramach pakietu Sponsora Oficjalnego zapewniamy ekspozycje

7 na najwazniejszym nosniku reklamowym jakim jest strdj
Sponsor Gtéwny

meczowy pierwszego zespotu oraz szereg $wiadczen cyfrowych.

Sponsor Oficjalny

—— Sponsor Oficjalny

Sponsor Widzewa otrzymuje swiadczenia w ramach kanatéw
-— Sponsor cyfrowych, obecnosci marki na stadionie oraz pakietu Hospitality.

— Partner

Pakiet Partnera Widzewa to zwiekszenie rozpoznawalnosci marki

poprzez social media, dedykowane akcje marketingowe i obecnos¢
marki w dniu meczowym.




Prawo do wykorzystanie herbu i nazwy Klubu
Prawo do wykorzystania wizerunku zawodnikow
Umieszczenie logo na koszulce meczowej
Umieszczenie logo na stroju meczowym

Emisja materiatu promocyjnego na bandach LED
Umieszczenie logo na Sciankach medialnych
Umieszczenie no$nikéw reklamowych na koronie

Prawo do emisji spotéw na telebimach
stadionowych

Prawo do emisji reklamy w telewizji klubowej
Organizacja przez Klub konferencji prasowej
Informacja o wspoétpracy w newsletterze Klubu
Loza biznesowa

Karnet VIP Platinum

Karnet | kategorii

Promocja w mediach klubowych i SM Klubu
Udziat zawodnikéw w evencie firmy

Udziat w spotkaniach Widzewskiego Klubu Biznesu

Wizerunek
Wizerunek
Koszulka
Spodenki / rekawek
Bandy LED
Scianka

Baner reklamowy
Spot

Spot / logo

Konferencja

Newsletter
Loza
Karnet

Karnet

SM / Aplikacja / WidzewTV

Wydarzenie

Wydarzenie

Sponsor
strategiczny

TAK
TAK
TAK

TAK
TAK
TAK

TAK

TAK
TAK
TAK
TAK
TAK
TAK
TAK
TAK

TAK

Widzew Lddz | Struktura korzysci i swiadczen sponsorskich

Sponsor
generalny

TAK
TAK
TAK

TAK
TAK
TAK

TAK

TAK
TAK
TAK
TAK
TAK
TAK
TAK
TAK
TAK

Sponsor
gtéwny

TAK
TAK
TAK

TAK
TAK
TAK

TAK

TAK
TAK
TAK
TAK
TAK
TAK
TAK
TAK
TAK

Sponsor
oficjalny

TAK
TAK
TAK
TAK
TAK
TAK
TAK

TAK

TAK

TAK

TAK
TAK
TAK
TAK
TAK

Sponsor

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK
TAK
TAK
TAK
TAK

Partner

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK

WKB

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK
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Widzew tddz | Strategia

Pakiety [ L\LOVELTE

Pakiet sponsora meczu

Y& Vi | VY

Ekspozycja marki na stroju meczowym
Ekspozycja marki na bandach LED
Ekspozycja marki na no$nikach statycznych
Ekspozycja marki w strefie kibica
Ekspozycja marki w social media Klubu

Ekspozycja marki w ramach aktywizacji umowy

Pakiet reklam na bandach LED

>

VA SVERY N

Pakiety sponsorskie dedykowane Akademii Widzewa
Pakiety dedykowane osrodkom Mtodego Widzewa
Treningi specjalne z zawodnikami | zespotu Widzewa
Komunikacja marki poprzez turnieje pitkarskie dla dzieci

Realizacja dodatkowych dziatarn w ramach aktywizacji umowy

Pakiet sponsora strefy kibica

Wspieranie akcji charytatywnych

Dedykowane konkursy charytatywne — pitkarz meczu
Pakiety specjalne: Dzien dziecka, Widzewska Choinka
Wizyty w szkotach i szpitalach

Projekty specjalne jak Mtodzi w Sercu todzi

Specjalny sektor rodzinny na stadionie Widzewa

Pakiet sponsora transmisji meczu

v' Wycieczki dla pracownikéw na stadion Widzewa
Turnieje pitkarskie dedykowane pracownikom Sponsora
Pakiety biletéw dla wspolnych wyjazdédw na mecz

Spotkania Widzewskiego Klubu Biznesu

v
v
v
v

Dedykowane gadzety dla pracownikdw Sponsora



Widzew todz | Widzewski Klub Biznesu
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WIDZEWSKI KLUB BIZNESU

Dzieki nawigzaniu wspotpracy z Widzewem firma dotgcza
¥y N do Widzewskiego Klubu Biznesu. Wigze sie to z szeregiem
S korzysci networkingowych i prawem do udziatu w takich

wydarzeniach jak:

v" spotkania VIP (podsumowanie sezonu czy Wigilia WKB)
v" $niadania biznesowe dla cztonkéw WKB

v wyjazdy VIP na mecze reprezentacji Polski

v' turnieje pitkarskie dla cztonkéw WKB

v" wyjazdy VIP na mecze Widzewa w ESA

v' bilety na domowe mecze Widzewa




Widzew L6dz |Dane statystyczne

taczna liczba widzéw na stadionie Widzewa
od 18 marca 2017 r

17 829

Rekord frekwencji na meczu*
Widzew t6dz — Warta Poznan

16 926

Srednia frekwencja na mecz*

*dane za sezon 23/24

94%

Srednie zapetnienie
stadionu*

6 168

Rekord Polski w dobowej
sprzedazy karnetow

Potencjat
marketingu
sportowego



Widzew Lddz | Liczby Widzewa

Widzew to jedna z najpopularniejszych druzyn w Polsce, co ukazujg kolejne rekordy frekwencji na stadionie, ale réwniez
zainteresowanie Klubem w mediach spotecznosciowych. Atrakcyjne materiaty dostosowywane sg do oczekiwan kibicéw, co
pomaga budowacé z nimi trwate relacje i zwieksza¢ zaangazowanie fanéw we wszystkich kanatach spotecznosciowych Klubu.

Liczby

Zasieg postow:

Aktywnosc:
Liczba subskrypc;ji:
Wyswietlenia:
Najlepszy materiat:

Liczba obserwujacych

Zasieq:
Interakcje:

Liczba obserwujacych:
Wizyt na profilu:

Wyswietlenia:
Liczba obserwujacych:
Wyswietlenia publikac;ji:
Unikalni odwiedzajacy:
Polubienia:
Wyswietlenia:
Obserwujacy:

*dane za sezon 23/24




Kibice duma

Laczna liczba unikatowych os6b na stadionie - numer PESEL od
marca 2017

Widzew t6dz | Kibice duma Widzewa

Widzew t6dz to sportowy fenomen na skale catego kraju, to klub o nieprawdopodobnym
zasiegu oraz oddziatywaniu swojej marki. Widzewska tozsamosé mozna zauwazy¢ na
co dzien w wielu miejscach w catej Polsce, a kazdy mecz w Sercu todzi to pitkarskie
swieto na niespotykang w polskich rozgrywkach ligowych skale.

>1,2 miliona

Sympatycy Widzewa w catym kraju

70

Fankluby Widzewa rozlokowane w catej Polsce

76,7%

Kibicow w wojewddztwie todzkim to kibice Widzewa




Widzew todz | Podsumowanie

Kazdy z elementow z elementéw sktadowych danego pakietu sponsorskiego zapewnia dotarcie
marki do innej grupy docelowej oraz ekspozycje sponsora w dedykowanej dla niego przestrzeni
reklamowe;j.

Przedstawione w tej ofercie sponsorskiej pakiety podlegajg negocjacjom oraz indywidualnej

wycenie w zaleznosci od celéw zatozonych przez Sponsora.

Najistotniejsze atuty wspotpracy sponsorskiej z Widzewem todz to:

v’ potencjat Widzewskiej spotecznosci oraz frekwencja dnia meczowego

v potencjat Widzewskiego Klubu Biznesu

v' empolyer branding — wielu obecnych i potencjalnych pracownikéw Panstwa firmy to kibice
Widzewa

v potencjat w wzajemnym budowaniu polityki CSR

Kontakt:

Lukasz Kolecki Michat Rydz
Dyrektor ds. sprzedazy Prezes Zarzadu
lukasz.kolecki@widzew.com michal.rydz@widzew.com

501 739 282 512916 988
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